


La valorisation
patrimoniale des
grands magasins.

Emile Zola

« ... la cathédrale du commerce moderne, solide et legere,
faite pour un peuple de clientes. »

Au Bonheur des Dames, 1883.




La valorisation
patrimoniale des
grands magasins.

Les grands magasins, « temples de la consommation »
sont-ils un patrimoine a valoriser ?

1. Les grands magasins : un patrimoine a valoriser ?
2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

3. Les grands magasins : lieux de valorisation.



1. Les grands magasins : un patrimoine a valoriser ?
1.1. Patrimoine reconnu, inscrit ou classé.

Carte des Grands Magasins en France
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1. Les grands magasins : un patrimoine a valoriser ?
1.1. Patrimoine reconnu, inscrit ou classe.

ARIFABAP IS

Galerie Lafayette Haussmann RN LTI

e Créé en 1893

e 20 millions de visiteurs par an
soit 55 000 par jour

e la plus grande surface du monde occidental

7
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1. Les grands magasins : un patrimoine a valoriser ?
1.1. Patrimoine reconnu, inscrit ou classe.

Galerie Lafayette Nantes Decré

e premier batiment cree par

Henri Sauvage (1873-1932) e
SATER
e architecte de La Samaritaine . el
o N .
e symbole du centre-ville v ot r- ~
i U7 - e e,
i m, X

Septembre 1943
Bombardements sur Nantes et les magasins Decré
qui deviennent un immense squelette d’acier



1. Les grands magasins : un patrimoine a valoriser ?
1.1. Patrimoine reconnu, inscrit ou classe.

Au Bon Marché

Au Bon Marché, 1872. Architecte : Alexandre Laplanche.

Créé en 1848 par Aristide Boucicaut



1. Les grands magasins : un patrimoine a valoriser ?
1.1. Patrimoine reconnu, inscrit ou classe.

La Bazar de I'HOtel de Ville

PARY: — Barar de Howl de Ville AP

b

Le Bazar de I'Hétel de Ville en 1913.

P Uk




1. Les grands magasins : un patrimoine a valoriser ?
1.1. Patrimoine reconnu, inscrit ou classé.

Printemps Haussmann

+1T1. PARIS - ODoalevard Hauasman
[

.....

e Créé en 1865

e classé Monument Historiqgue en 1975 : facade et coupole du batiment



1. Les grands magasins : un patrimoine a valoriser ?
1.1. Patrimoine reconnu, inscrit ou classe.

La Samaritaine

® Créé en 1869

e par Henri Sauvage
(1873-1932)

e classé Monument
Historique en 1990




1. Les grands magasins : un patrimoine a valoriser ?
1.2. Valorisation par les acteurs nationaux et locaux.

Valorisation par I'Etat
sur la base Mérimée

Une trentaine de
grands magasins en
France

Exemples:

Aux Dames de France a Perpignan
Les galeries Lafayette a Annecy

Les Galeries Modernes a Bolbec
Aux Dames de France a Bourges
Aux Nouvelles Galeries a Bourges
Les Nouvelles Galeries de Brive-la-Gaillarde
Au Printemps de Brive-la-Gaillarde
Les Dames de France a Cognac
Les Nouvelles Galeries a Epernay
Les Dames de France a La Rochelle
Les Nouvelles Galeries au Havre

Metz, Mulhouse, Lyon, Saint Malo, Reims



1. Les grands magasins : un patrimoine a valoriser ?
1.2. Valorisation par les acteurs nationaux et locaux.

Valorisation par I'Etat
sur la base Mérimée

Aux Dames de France a Perpignan en 1950

Les Dames de France a Cognac



1. Les grands magasins : un patrimoine a valoriser ?
1.2. Valorisation par les acteurs nationaux et locaux.
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Valorisation par I'Etat
Exposition virtuelle

« Mille monuments

du XX°en France » o, s

magasing de
LaSamaritaitie,
agrandissement par H.
Bawvage, 1926-1528.
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Paris ile-de-France

L'apparition des transports urbains et
'expansion démographicque sont propices 4 la
multiplication des commerces spécialisés. Le
grand magasim répond aux besoms d'une
chenttle avide de «nouveautéss pour laquelle
les architectes élévent des «constructions
feéncuess qui portent la trace des
technologies nouvelles et de decors en vogue.
Le restaurant, invention typigquement
parisienne, concu egalement & la fin du

7| 2. Haute-de-Beine, Clichy,
& (69 bld. du Fénéral-

La Samaritaine
et les entrep6ts du jo e
Printemps Al ;f;?%tﬁizﬁmempi mm VI siéele, témoigne lui aussi de

et E. Papinot, I'ewolution des arts décoratifs. Les boutiques,
19051911

[

petites unites cormmerciales sourmises aux
fluctuations du gofit et de l'éconormie, ont fat

3. Paris XIV*,

16 av. Victor-Huga, :;,.'_'_ Sl s :
testaurant Prunier, | l'obiet d'une mmportante campagne de
parL-H. Boileau, protection en 1984, La nécessité de fixer ces
1925,

décors typiques d'une sensibilité artistique
populaire est maintenant reconnue.

| 4. Fatis VII%,
|41 av. de la Bourdonmnais,

bl | crémerie, 1903,

Clichés Daniel Lebée, 3DIG, Jean-Bernard Vialles, 3RI, Alain Lonchamgt-
Delehaye, CHIHE, Pierre Cadet, CHMHE, carto. Christophe Batardy.




1. Les grands magasins : un patrimoine a valoriser ?

1.2. Valorisation par les acteurs nationaux et locaux.

Valorisation par I'Etat
Histoire de Grands
Magasins
Exposition virtuelle
sur le site Internet
du Ministere de la
Culture a I'occasion
de la célébration
nationale du
fondateur Aristide
Boucicaut

en 2002

céléebrations

nationales

~ Vie politique et institutions ~

Naissance des grands magasins : le Bon Marche
1852

= manifestations

Ariztide Boucicaut

hwile zur toile de W, Bouguereauw, 1573
@ Le Bon Marchg,
coll. part. Maizon &. Boucicaut
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Premier catalogue de vente du Bon Marche, 1867

i@ Le Bon Marché,
coll. part. Maizon A . Boucicaut
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1. Les grands magasins : un patrimoine a valoriser ?
1.2. Valorisation par les acteurs nationaux et locaux.

Valorisation par I'Etat
Exposition virtuelle
Bibliotheque
Nationale

Francaise

EMILE ZOLA

consulter toutes les images




1. Les grands magasins : un patrimoine a valoriser ?
1.2. Valorisation par les acteurs nationaux et locaux.

Galeries Lafayette Nantes Decré

Allovisite : « Guide audio gratuit pour voir Nantes d’un ceil nouveau » §
Balade audio teléechargeable gratuitement
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La couverture du hall et des galeries.



1. Les grands magasins : un patrimoine a valoriser ?
1.2. Valorisation par les acteurs nationaux et locaux.

Galeries Lafayette Nantes Decré

« Scoop » : Nouveau projet

Service Patrimoine de la Ville de Nantes
Nouveau parcours d’interprétation
Magasin Decré integre le parcours

Interprété a I'aide d’un pupitre



1. Les grands magasins : un patrimoine a valoriser ?
1.2. Valorisation par les acteurs nationaux et locaux.

Centre commercial Karstadt

e Ville de Karlsruhe, Allemagne

e Visite historique de la ville
« un tour de la ville historique »

e Construit en 1912
dans le style néo-classique
des années avant-guerre




Les grands magasins sont un patrimoine valorisé.



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Au Bon Marché

2. Un monument d’architecture
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1. Les Boucicaut :
I’histoire d’'un succes



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Au Bon Marché

3. Les premiers grands magasins

4. Emile Zola
Au Bonheur des Dames



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Au Bon Marché

5. Une politique sociale
avant gardiste

6. Une cauvre culturelle




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Le Bazar de I'HOtel de Ville

1. Naissance du Bazar de I'HOGtel de Ville par Xavier Ruel




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Le Bazar de I'HOtel de Ville

BAZARde LHOTEL de VILLE

2. Le Bazar face a I'histoire

3. L'avenement de la société
de consommation




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Le Bazar de I'HOtel de Ville

4. Le BHV du troisieme millénaire




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Compagnie de la Baie d’'Hudson

A PARTIR DES O'UMOCEAN A L'ESSOR DELA ACOUSITIONS DANS  ACGENT SUR
L& FOMDATION GOTES DELA RIVALITEET - L'AUTRE ETA  VENTE AU LA LESECTEURDELA = LA VENTE
DELA COMPAGNIE  BAIE D'HUDSON  CONGURRENCE L'AUTRE DETML  DIVERSIFICATION VENTEALDETAIL AU DETAIL

1. Teléechargement du
recapitulatif interactif
de 300 ans d’histoire

Interagissez avec I'histoire de Hbec.
Sélectionnez une période parmi les choix
ci-dessus et decouvrez les dates
importantes dans I'évolution de Hbe.




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Compagnie de la Baie d’'Hudson

A PARTIR DES B°UN OGEAN A LESSOR DE LA ACOUISITIONS DBANS  ACGENT SUR
LA FOMDATION | COTESDELA RIMALITEET  LAUTRE,ETA  VENTE AU LA LESECTEURDELA LA VENTE

DELACO | BAED'WUDSON  CONCURRENCE L'auTRE DETAIL  DIVERSIFIGATION VENTEAUDETAL AU DETAIL

1666 - 1684

CHOISISSEZ
LINE ANNEE

666

16H6s

60 1_::! ﬁmd::tn.nm de la

ompagnie
1670 pag
1672 Choisissez une date a gauche pour
découvrir les évenements clés de
1673

cette periode.




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Compagnie de la Baie d’'Hudson

A PARTIA DES . D'UN OCEAN A | ESSORDELA ACOUISTIONS DANS  ACGENT SUR
LAFONDATION  COTES DELA RIVAUTEET  U'AUTRE,ETA | VENTEAU | LA LESECTEURDELA LA VENTE
DELACOMPAGMEE  BAIED'HUDSON  CONCURRENGE LauThe DETAIL |ui'.||snsm|:.muﬂ VENTE ALDETAIL AU DETAIL
880 - 161 |
CHOMSISEED
UNE ANMEE < .
=84 o

w 11913

HbC ouvre de nouveaux grands
magasing modemes a Calgary el
1912 Edmonton, les premiers des six
magasing situés au centre-ville et
planifiés 4 la suile de 1a lournée
d'inspection de Richard Burbidge

15911

1914

1915-
1912




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Compagnie de la Baie d’Hudson

A PARTIR DES O'UM OCEAN & L'ESSOR DELA ACOUISITIONS DANS| ACCENT SUR
LA FOMDATION ~  GOTES DE LK RIVALITEET  LAUTRE.ETA  VENTEAU LA LESECTEURDELA | LA VENTE
DELACOMPAGHIE BAIE D'HUDSON  CONGURREMCE L'&UTRE DETAIL  DIVERSIFICATION  VENTEAUDETAIL | AU DETAIL

1460 - 1078

CHOISISEET
LIE ANHEE

. 21960

Hbe fait son entrée dans |'est du
Ganada avec | acquisition de la
chaine montréalaise de dix

1970 magasins Henry Morgan & Co.
Ltd.; elle redésigne les magasins

1969

i ge |'Untario sous I8 nom de la

1973 Compagnie de la Bale d'Hudson

(974 mais conserve 12 nom Morgan pour
las gtablissemants du Québec qul

1977

seront exploilés sous celle raison
1978 5 sociale jusqu'an 19/2.




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Compagnie de la Baie d’'Hudson

@ NOTRE HISTOIRE

@ COLLECTIONS
D'ENTREPRISE

! GALERIES Hbo A% semmcrcnic et Sanedls Baplors son B 2. Visite du site

Rencontrez un (1T, tre connaissance tlt‘

9 RESSOURCES

PRODUITS :'" & s el Internet h|St0r|que
» CENTRE ' WWthccom/thherltage

D'APPRENTISSAGE

LE SAVIEZ-VOUS? @

10 rovernbre 2006

Deécorez |a maison, |'arbre

et tout ce qui vous wient & WSI'I'E “sm
I'ezprit avec las
décorations que vous
aurez fabriquées
wous-rméme 3 partir de
couvertures a points
Hbc. Cetail complet dans
nos magazing phares,

2% septembre 2006

Vous comptez aller dans 'Quest? Peut-&tre vivez-vous dans
|z région de Yancouver ou du Lower Mainland,
Apprennez plus sur certains lieux historiques et norms de rus
de Yancouver qui rappellent 'histaire de Hbc,

28 septembre 2006

Hbe a trouvé une facon
unigue de soutenir |2
Fondation canadienne du
cancer du sein et za
carnpagne annuzlle de
financerment, Pensez-y,



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Compagnie de la Baie d’Hudson

6 rubriques :
e Notre histoire LEb I\r{AI\ DR DU C |
e Collections d’entreprise cpuis 10U J
e Galeries Hbc

e Ressources

P :- 1“"""i o nh‘ }}

e Produits

e Centre d’apprentissage



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Compagnie de la Baie d’Hudson

e Notre histoire

Octroi de la charte royale
par le Roi Charles Il en 1670




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Compagnie de la Baie d’'Hudson

e Collections d’entreprise

Service Patrimoine de la Compagnie de la Baie d’Hudson
1. collections objets d'art
2. documents de réféerence
3. collection d’artefacts

4. collection d’'images



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Compagnie de la Baie d’'Hudson

e Collections d’entreprise

Service Patrimoine de la Compagnie de la Baie d’Hudson

1. collections objets d'art

L'amiral Nelson
par William Berczy
1805

La bataille de Trafalgar
par William Berczy
1806




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Compagnie de la Baie d’'Hudson

e Collections d’entreprise

Service Patrimoine de la Compagnie de la Baie d’Hudson

2. documents de référence
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2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Compagnie de la Baie d’'Hudson

e Collections d’entreprise

Service Patrimoine de la Compagnie de la Baie d’Hudson

3. collection d’artéfacts




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Compagnie de la Baie d’Hudson

e Collections d’entreprise

Service Patrimoine de la Compagnie de la Baie d’'Hudson

4. collection d’'images




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Compagnie de la Baie d’Hudson

e Galeries Hbc

Galerie de la Compagnie
de la Baie d’Hudson a Montréal



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Compagnie de la Baie d’Hudson

e Galeries Hbc

e BN F A T T
P NET

Galerie de la Compagnie
de la Baie d’'Hudson a Victoria




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Compagnie de la Baie d’'Hudson

e Ressources

e Produits

Hbc Signature
Collection de produits

inspirés de notre passé.
Maintenant disponible.




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Compagnie de la Baie d’'Hudson

e Centre d’apprentissage

1. programmes éducatifs

2. bibliographie

3. liens externes :
archives, sites historiques, Centre d'apprentissage : Programmes éducatifs

mUSéeS Publications

Les grenturiers - Compagnie de la Baie d'Hudson - LYne
histoire éguwipe, de Christopher Moore

4_ Iivres en Iigne Offert sans frais aux professeurs pour leurs étudiants,

Cormmandé par Hbo spécialernent pour les étudiants, ce

cahier rédigé par un historien canadien bien connu offre en
un seul wolurme un apercu de 'histoire de la Compaagnie de
la Baie d'Hudson, du commerce des fourrures a la vente au

5. galerles d!lllustratlon détail. Cliguez ici pour commander ou lisez le livre gn-ligne.

6. Carte

ouverture du-cahier La
Franpturiers - Compa = de E
Bave o' Hudson - Lina oire
dpiave, par Chriztopher Moore
2000

7. Jeunes explorateurs



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Compagnie de la Baie d’'Hudson

e Centre d’apprentissage




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Macy’s

A MO

CyS ; FREE SHIPPING TODAY ONLY!
""’j' o ijpﬁ . with qualifying purchase details & prome code

shopping bag: 0 4
sign in | registar

ry account

for the home bed & bath WOMmEn men juniors kids shoes beauty jewelry & watches sale
SEARCH | | GO » STORES GIFTS & GIFT CARDS WEDDING REGISTRY
our stores Cur Stores = About Us = MACY'S MILESTOMNES

AboutUs

pacy's Milestones

Caresr Opportunities
Wisitor Services
Community Relations
Prazs Room
Fedaratad Department
Stores
affiliate Program
Driversity
Catalags
Corporate Sales
Events
Macy's Event Marketing
Shopping Services
Store Locations 2: Hours

This Week In Stores

1858

Rowland Hussay M
City to open up his
RH. Macy & Co.
and 14th Sreet.

o Last Milestone

at 204-206 G6th Avenue

acy arrives in New York
“fancy dry goods” store,

MNext Milestone p

OUR STORES
Store Locations & Hours
This Week In Stores

Store Events

GET IN THE SPIRIT!

Catalogs

Watch Macy's
holiday TV here

Shopping Services

About Macy's

Custormer Service

Macy's Cradit Card

Wiew Cradit Account

Srder Tracking

Shiooina Informmation

créé en 1851

a New York




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Stockmann

f#t Eusivle @

TIEDOTTEET

STOCKMANN-KONSERNL i i i i
Tapahtumia Stockmannin historiasta g

b Perusaryaot

» Liiketoimintayksikt Stockmannin historiasta kertoyat kuuat ovat Stockmann-museon kuva-arkistosts, ellel
b Hallitus toisin ole mainitt,

¥ Johtoryhma

b Tilintarkastajat

+ Tapahtumia Stockmannin 1852
historiasta Lyypekkildinen Georg Franz Heinrich
Stockmann saapui Suomeen Nuutajéreen

lasitehtaan kirjanpitajéksi ja kassanhoitajaksi.

b Thteiskuntavastuu

G.F. Stackmann 1323-1908,

1859

Muutajérven lasitehdas avasi puodin
Helsingissd. Myyntitilat vuokrattiin
raatimishenrauva Lampan kivitalosta
kauppatorin laidalta, ja puadin esimiehend ali
G.F. Stockmann, Puodissa oli monipuclinen
lcokoelma kauppatavaraa ja ulkopuolella
peltinen nimikylt, jossa nimi: G.F.
Stockmann,

Stackrnannin ensimrmmainen toimipaikka
yuosina 1839-1880, Lampan talo Helsingin

Kauppatorin |zidalla,



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

La Rinascente

In 1865 the Bocconl brothers started a
new buginess in Milan, in via Santa
Radegenda: for the first time, clothes were
ready-to-wear. The success of this new
selling technique was incredible and
shorthy after the shop grew in size and was
moved ta Plazza Duomo. New shops
opaned across the whole country.

In 1817 Senator Borletti took aver the
company and transformed it in ltaly's
most elagant departmant store. In the
same year the poet Gabriele D'Annunzio
chose “1a Rinascenta” as the narma for the
firm, paving the way for artists' interest in
the image of the company.

I the 13505 la Rinascente emerged as a
catalyst to encourage new intematicnal
cuftural trends, owing to its interest in
modernity and in experimenting new
languages.

In 1080 Eiat #nnl Avae tha pammams and in

Vi

about us

3

i ‘
b Gho7 |

| Dicembre |

The 50s takeoff

In the 18505 an extraordinary upturn in la
FRinascente’s business allowed the
company to become not only Haly's most
elegant Department Store but alsoa
pioneering and avant-garde firm, thanks
to:

» marketing strategies, which were
discussed in a dedicated "market
research office”

+» sales of strongly innovative products,
mostly American {g.g. the refrigerator in
1954)

* industrial production, fostered by the
opening of a new firm (Apem), devoted to
womenswear

+ exhibitions of foreign products

Vi

aboutus v




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Harr
a OdS Standard UK Delivery £4.95% SIGNIN  BASKET

*Click here for mare detalls ENTER EMAIL for exclusive offers | »

HOMEM S SEARCH >

Hampers Christmas z 3 Mens Children Toys  Sports Home Food & ine Gifts

Harads.com » Histany
| & S [ o npIROEI Gy [ RRRppecer
Visiting Harrods \. D1 iL1i 115101 “l. 01 | 11.:! I« rlif"
Senices at Harrods
Mews
Histary 1123 |4 |Mext
Restaurants
Recruitment
Harrods Card

By Appointrment Si_nce the stare first Dpened its doors in 1849, Harro_ds has always
prided itzelf on a reputation far excellence, that nothing is tao
much trouble to our customers, and finding the finestquality
merchandise. Butthis is just part of the Harrods story. The store is
much maore than a shopping destination, more than justa
splendid building. Its story is tied up in the peaple whao have
passed throuah its doars, worked here, written about it and added

to its magnificent architecture.

Moél Coward, Sigmund Freud, Oscarilde, Queen Mary, A4 bilne
and Fierce Brosnan have each added their own mark to the store's rich patina — and as each year
goes on, Harrods continues to grow, adapt, reassess and reinvent itselfto create a new history.



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Galeries Lafayette Haussmann

GALERIES
LAFAYETTE & _




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Galeries Lafayette Nantes Decré




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Printemps Haussmann




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Au Bon Marché




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Macy’s

"The Longest Running Show on Broadway"

lere parade de Thanksgiving
en 1924

Amevrican Culture, Commericialism, and the

Macy's Thanksgiving Day Parade




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Macy’s
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2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.2. Valorisation par les illuminations.

Macy’s




2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Macy’s
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2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Hamleys
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2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

La Rinascente

: N La Rinascente a Milan
La Rinascente a Florence



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.

Harrod’s
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3. Les grands magasins : lieu de valorisation.

Galeries Lafayette Haussmann

e soutien a la jeune création
contemporaine

e du 27 octobre au 9 décembre 2006
seconde edition de I'exposition « Antidote »
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e un des principaux partenaires de la Foire

e 7/ artistes : Pierre Ardouvin, Saadane Afif,
Michel Blazy, Laurent Grasso, Mathieu
Mercier, Audrey Nervi et Xavier Veilhan




3. Les grands magasins : lieu de valorisation.
3.1. L’art contemporain.

Galeries Lafayette Haussmann

Saadane Afif Pierre Ardouvin



3. Les grands magasins : lieu de valorisation.
3.1. L’art contemporain.

Galeries Lafayette Haussmann

Vc—r lexposition/ View of Mhe exibition ANTIDOTE 2005
1-Gabidams AFF, C¥sespoir de singes, 2002/ 2-Malhieu Marcier, Sans Hive, 20007 3-Micolas Moulin Aviafivenza, 2005 7 4-Didier Marcal, Sans fitrg 2002 /5-Delphine Coindal,
On Egige, 2005/8-Takiana Trows, Poider, 2005/ #-Eric Baudart-5ar Sleal, 2002-2005/8-Jean-Luc Varna, Apgooig 1988 /8-Richard Fauguel, Sans fifrg 2000-2004



3. Les grands magasins : lieu de valorisation.

Galeries Lafayette Nantes Decré

O’POPOM - DELPHINE COSSAIS - SOPHIE HERNIOU - MORGANE ISILT-HAULO)

au dedren |learrtét e exposition « De I'art au dernier étage »

e du 20 novembre au 9 décembre 2006

e 2 artistes peintres : Delphine Cossais et
Morgane Isilt-Haulot

e sculptures de Sophie Herniou

e pieces de la styliste O'Popom

des Galerles Lafayette)
2 220 rue de la Marne NANTES - Renseignements : 06 80 41 47 72




3. Les grands magasins : lieu de valorisation.
3.1. L’art contemporain.

Galeries Lafayette Nantes Decré




3. Les grands magasins : lieu de valorisation.
3.1. L’art contemporain.

Printemps Design Centre Pompidou

e plus de 3000 illustrations du design francais et international
e creations contemporaines, valeurs du patrimoine ou envies dans I'air du temps...
e objets de jeunes talents, de designers pour rendre le design accessible a chacun.

e la dernieres collections Item 5 avec des projets de 12 créateurs



3. Les grands magasins : lieu de valorisation.

Au Bon Marché

La collection d’art contemporain

Peintures de 8 artistes contemporains



3. Les grands magasins : lieu de valorisation.

Au Bon Marché
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3. Les grands magasins : lieu de valorisation.

Printemps Haussmann

MAROC, MILLE & UNI

FTENDANCES




3. Les grands magasins : lieu de valorisation.
3.2. Les expositions culturelles.

Printemps Haussmann

MAROC, MILLE & UNE
FTENDANCES

e exposition photos consacrée a la
découverte d’'un patrimoine,
d’artisans qui modelent des matieres

e exposition de photos inédites
photographe Catherine Bendayan
clichés lors du Festival des Musiques
Sacrées de Fes




3. Les grands magasins : lieu de valorisation.

Au Bon Marché

Les expositions culturelles

EXPOSITION
Parfums el
Mervellles




3. Les grands magasins : lieu de valorisation.
3.2. Les expositions culturelles.

Au Bon Marché

EXPOSITION
 Mariées
el Couluriers

EXPOSITION
Bijoux de Haule
' Coulure




3. Les grands magasins : lieu de valorisation.
3.2. Les expositions culturelles.

Au Bon Marché
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3. Les grands magasins : lieu de valorisation.
3.2. Les expositions culturelles.

Au Bon Marché

EXPOSITION
PARIS VIET-NARM






