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Emile Zola
« … la cathédrale du commerce moderne, solide et légère, 
faite pour un peuple de clientes. »
Au Bonheur des Dames, 1883.
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Les grands magasins, « temples de la consommation »
sont-ils un patrimoine à valoriser ?
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3. Les grands magasins : lieux de valorisation.
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1. Les grands magasins : un patrimoine à valoriser ?
1.1. Patrimoine reconnu, inscrit ou classé.

Carte des Grands Magasins en France



1. Les grands magasins : un patrimoine à valoriser ?
1.1. Patrimoine reconnu, inscrit ou classé.

Galerie Lafayette Haussmann

Coupole des 
Galeries Lafayette

● créé en 1893

● 20 millions de visiteurs par an
soit 55 000 par jour

● la plus grande surface du monde occidental

● le plus important magasin européen 
en terme de chiffre d’affaire



1. Les grands magasins : un patrimoine à valoriser ?
1.1. Patrimoine reconnu, inscrit ou classé.

Galerie Lafayette Nantes Decré

● premier bâtiment créé par
Henri Sauvage (1873-1932)

● architecte de La Samaritaine

● symbole du centre-ville

Septembre 1943
Bombardements sur Nantes et les magasins Decré
qui deviennent un immense squelette d’acier



1. Les grands magasins : un patrimoine à valoriser ?
1.1. Patrimoine reconnu, inscrit ou classé.

Au Bon Marché

Créé en 1848 par Aristide Boucicaut



1. Les grands magasins : un patrimoine à valoriser ?
1.1. Patrimoine reconnu, inscrit ou classé.

La Bazar de l’Hôtel de Ville



1. Les grands magasins : un patrimoine à valoriser ?
1.1. Patrimoine reconnu, inscrit ou classé.

Printemps Haussmann

● créé en 1865

● classé Monument Historique en 1975 : façade et coupole du bâtiment



1. Les grands magasins : un patrimoine à valoriser ?
1.1. Patrimoine reconnu, inscrit ou classé.

La Samaritaine

● créé en 1869

● par Henri Sauvage 
(1873-1932)

● classé Monument 
Historique en 1990



1. Les grands magasins : un patrimoine à valoriser ?
1.2. Valorisation par les acteurs nationaux et locaux.

Valorisation par l’État
sur la base Mérimée

Une trentaine de 
grands magasins en 

France

Exemples:
Aux Dames de France à Perpignan
Les galeries Lafayette à Annecy
Les Galeries Modernes à Bolbec
Aux Dames de France à Bourges
Aux Nouvelles Galeries à Bourges
Les Nouvelles Galeries de Brive-la-Gaillarde
Au Printemps de Brive-la-Gaillarde
Les Dames de France à Cognac
Les Nouvelles Galeries à Épernay
Les Dames de France à La Rochelle
Les Nouvelles Galeries au Havre

Metz, Mulhouse, Lyon, Saint Malo, Reims
…



1. Les grands magasins : un patrimoine à valoriser ?
1.2. Valorisation par les acteurs nationaux et locaux.

Valorisation par l’État
sur la base Mérimée

Aux Dames de France à Perpignan en 1950

Les Dames de France à Cognac



1. Les grands magasins : un patrimoine à valoriser ?
1.2. Valorisation par les acteurs nationaux et locaux.

Valorisation par l’État
Exposition virtuelle

« Mille monuments

du XX°en France »

La Samaritaine 

et les entrepôts du
Printemps



1. Les grands magasins : un patrimoine à valoriser ?
1.2. Valorisation par les acteurs nationaux et locaux.

Valorisation par l’État
Histoire de Grands

Magasins

Exposition virtuelle
sur le site Internet

du Ministère de la 

Culture à l’occasion
de la célébration 

nationale du 

fondateur Aristide 
Boucicaut

en 2002



1. Les grands magasins : un patrimoine à valoriser ?
1.2. Valorisation par les acteurs nationaux et locaux.

Valorisation par l’État
Exposition virtuelle

Bibliothèque

Nationale
Française



1. Les grands magasins : un patrimoine à valoriser ?
1.2. Valorisation par les acteurs nationaux et locaux.

Allovisite : « Guide audio gratuit pour voir Nantes d’un œil nouveau »
Balade audio téléchargeable gratuitement

Galeries Lafayette Nantes Decré



1. Les grands magasins : un patrimoine à valoriser ?
1.2. Valorisation par les acteurs nationaux et locaux.

Galeries Lafayette Nantes Decré

« Scoop » : Nouveau projet

Service Patrimoine de la Ville de Nantes

Nouveau parcours d’interprétation

Magasin Decré intègre le parcours

Interprété à l’aide d’un pupitre



1. Les grands magasins : un patrimoine à valoriser ?
1.2. Valorisation par les acteurs nationaux et locaux.

● Ville de Karlsruhe, Allemagne

● Visite historique de la ville
« un tour de la ville historique »

● Construit en 1912
dans le style néo-classique 
des années avant-guerre

Centre commercial Karstadt



Les grands magasins sont un patrimoine valorisé.

Comment valorisent-ils leur histoire ?



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

1. Les Boucicaut : 
l’histoire d’un succès

2. Un monument d’architecture

Au Bon Marché



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Au Bon Marché

3. Les premiers grands magasins

4. Émile Zola
Au Bonheur des Dames



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Au Bon Marché

5. Une politique sociale
avant gardiste

6. Une œuvre culturelle



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

1. Naissance du Bazar de l’Hôtel de Ville par Xavier Ruel

Le Bazar de l’Hôtel de Ville



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

2. Le Bazar face à l’histoire

3. L’avènement de la société
de consommation

Le Bazar de l’Hôtel de Ville



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

4. Le BHV du troisième millénaire

Le Bazar de l’Hôtel de Ville



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Compagnie de la Baie d’Hudson

1. Téléchargement du 
récapitulatif interactif 
de 300 ans d’histoire
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Compagnie de la Baie d’Hudson
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2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Compagnie de la Baie d’Hudson

2. Visite du site 
Internet historique
www.hbc.com/hbcheritage



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Compagnie de la Baie d’Hudson

6 rubriques :

● Notre histoire

● Collections d’entreprise

● Galeries Hbc

● Ressources

● Produits

● Centre d’apprentissage



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Compagnie de la Baie d’Hudson

Octroi de la charte royale 
par le Roi Charles II en 1670

● Notre histoire 



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Compagnie de la Baie d’Hudson

● Collections d’entreprise● Collections d’entreprise

Service Patrimoine de la Compagnie de la Baie d’Hudson

1. collections objets d'art

2. documents de référence

3. collection d’artéfacts

4. collection d’images



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Compagnie de la Baie d’Hudson

● Collections d’entreprise

Service Patrimoine de la Compagnie de la Baie d’Hudson

1. collections objets d'art

L'amiral Nelson
par William Berczy
1805

La bataille de Trafalgar
par William Berczy
1806



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Compagnie de la Baie d’Hudson

● Collections d’entreprise

Service Patrimoine de la Compagnie de la Baie d’Hudson

2. documents de référence



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Compagnie de la Baie d’Hudson

● Collections d’entreprise

Service Patrimoine de la Compagnie de la Baie d’Hudson

3. collection d’artéfacts



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Compagnie de la Baie d’Hudson

Service Patrimoine de la Compagnie de la Baie d’Hudson

4. collection d’images

● Collections d’entreprise



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Compagnie de la Baie d’Hudson

● Galeries Hbc

Galerie de la Compagnie 
de la Baie d’Hudson à Montréal 



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Compagnie de la Baie d’Hudson

● Galeries Hbc

Galerie de la Compagnie 
de la Baie d’Hudson à Victoria



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Compagnie de la Baie d’Hudson

● Ressources

● Produits



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Compagnie de la Baie d’Hudson

● Centre d’apprentissage

1. programmes éducatifs

2. bibliographie

3. liens externes : 
archives, sites historiques,
musées

4. livres en ligne

5. galeries d’illustration

6. Carte

7. Jeunes explorateurs



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Compagnie de la Baie d’Hudson

● Centre d’apprentissage



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Macy’s
créé en 1851

à New York



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Stockmann



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

La Rinascente



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.1. Valorisation par les sites Internet.

Harrods



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.2. Valorisation par les illuminations.

Galeries Lafayette Haussmann



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.2. Valorisation par les illuminations.

Galeries Lafayette Nantes Decré



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.2. Valorisation par les illuminations.

Printemps Haussmann



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.2. Valorisation par les illuminations.

Au Bon Marché



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.2. Valorisation par les illuminations.

Macy’s

1ère parade de Thanksgiving 
en 1924



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.2. Valorisation par les illuminations.

Macy’s



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.2. Valorisation par les illuminations.

Macy’s



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.2. Valorisation par les illuminations.

Macy’s



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.2. Valorisation par les illuminations.

Hamleys



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.2. Valorisation par les illuminations.

La Rinascente

La Rinascente à Florence
La Rinascente à Milan



2. Les grands magasins valorisent leur histoire.
2.2. Valorisation par les illuminations.

Harrod’s



Les grands magasins valorisent leur histoire et leur patrimoine.

Les grands magasins sont aussi des lieux de valorisation.



3. Les grands magasins : lieu de valorisation.
3.1. L’art contemporain.

Galeries Lafayette Haussmann

● soutien à la jeune création 
contemporaine

● du 27 octobre au 9 décembre 2006
seconde édition de l’exposition « Antidote »

● un des principaux partenaires de la Foire 
Internationale d’Art Contemporain de Paris 
2006

● 7 artistes : Pierre Ardouvin, Saâdane Afif, 
Michel Blazy, Laurent Grasso, Mathieu 
Mercier, Audrey Nervi et Xavier Veilhan



3. Les grands magasins : lieu de valorisation.
3.1. L’art contemporain.

Saâdane Afif Pierre Ardouvin

Galeries Lafayette Haussmann
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3. Les grands magasins : lieu de valorisation.
3.1. L’art contemporain.

Galeries Lafayette Nantes Decré

● exposition « De l’art au dernier étage »

● du 20 novembre au 9 décembre 2006

● 2 artistes peintres : Delphine Cossais et
Morgane Isilt-Haulot

● sculptures de Sophie Herniou

● pièces de la styliste O'Popom



3. Les grands magasins : lieu de valorisation.
3.1. L’art contemporain.

Galeries Lafayette Nantes Decré



3. Les grands magasins : lieu de valorisation.
3.1. L’art contemporain.

Printemps Design Centre Pompidou

● plus de 3000 illustrations du design français et international

● créations contemporaines, valeurs du patrimoine ou envies dans l’air du temps…

● objets de jeunes talents, de designers pour rendre le design accessible à chacun. 

● la dernières collections Item 5 avec des projets de 12 créateurs



3. Les grands magasins : lieu de valorisation.
3.1. L’art contemporain.

Au Bon Marché

La collection d’art contemporain

Peintures de 8 artistes contemporains



3. Les grands magasins : lieu de valorisation.
3.1. L’art contemporain.

Au Bon Marché

Damien Cabanes

Adrienne Farb

François Mendras



3. Les grands magasins : lieu de valorisation.
3.2. Les expositions culturelles.

Printemps Haussmann



3. Les grands magasins : lieu de valorisation.
3.2. Les expositions culturelles.

Printemps Haussmann

● exposition photos consacrée à la 
découverte d’un patrimoine, 
d’artisans qui modèlent des matières

● exposition de photos inédites 
photographe Catherine Bendayan
clichés lors du Festival des Musiques 
Sacrées de Fès



3. Les grands magasins : lieu de valorisation.
3.2. Les expositions culturelles.

Au Bon Marché

Les expositions culturelles
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3. Les grands magasins : lieu de valorisation.
3.2. Les expositions culturelles.

Au Bon Marché



Les grands 
magasins : un 

patrimoine à part 
entière.

Marie Franchin
Amandine Binctin

Master 2 Patrimoine


